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Introduccién
Las estrategias y oportunidades de mercado han evolucionado rapidamente debido
al avance tecnoldgico y a los cambios en el comportamiento del consumidor. Hoy en
dia, ele-commerce y los marketplaces amplian las posibilidades de segmentaciony
posicionamiento, permitiendo a las empresas llegar a audiencias especificas con
mayor precision. Almismo tiempo, el marketing inclusivo y representativo se ha
vuelto fundamental para conectar con consumidores que valoran la diversidad
cultural, de género y capacidades. Por otro lado, tendencias emergentes como la
realidad aumentada, la gamificacién y el marketing sensorial estan redefiniendo la
manera en que las marcas diferencian sus productos y crean experiencias
memorables. Analizar estas estrategias es clave para comprender como las
organizaciones pueden generar valor, adaptarse al entorno digitaly responder a un
mercado global cada vez méas dinamico.



ESTRATEGIAS Y OPORTUNIDADES
DE MERCADO

®
E-COMMERCE MARKETING TENDENCIAS
Y MARKETPLACES INCLUSIVO Y EMERGENTES
REPRESENTATIVO s
Nuevas Realidad aumentada,
oportunidades de Estrategias que gamificacion y

segmentacion y consideran diversidad marketing sensorial
posicionamiento cultural: de genero como herramientas

y capacidades de diterenciacion

IMPORTANCIA DE LA INFOGRAFIA

e Sintesiza informacion compleja en normina visual y atractiva.
e Facilita la comprension y retencion de conceptos claves.

e Promovea comunicacion efectiva, especialmente en entrontos
hibridos o colaborativos.

 Desarrolla a bieratas, sinteses eu piesse nmamentento critico

PASOS PARA ELABORAR UNA INFOGRAFIA

Define el objetivo Incorpora iconos, graricos
¢ Qué quieres comumicar? o ilustraciones
¢A quién va dirigida? Refuerzan el mensaje y hacen

) i mas atractiva la presentacion,
Selecciona el contenido clave

Extrae datos, conceptos o Revisa y adapta
0 procesos esenciales, Asegurate de que sea coherente,
Evita sobrecargar. alineada con el estilo institucional

: i ) y comprensible para tu audiencia,
Organiza lainformacion

Agrupa por secciones: 0 Revisa y adapta
introduccion, desarroilo, Asegurate de que sea coherente,
conclusinon dalns destacalns alinoada rnn al acilla inctitiirinnal



Conclusion

Las oportunidades actuales del mercado exigen que las empresas integren
estrategias innovadoras y centradas en la experiencia del usuario. El e-commerce
y los marketplaces permiten una segmentacion mas precisa y modelos de negocio
flexibles; el marketing inclusivo fortalece la conexion emocional y el sentido de
pertenencia con diversas audiencias; y las tendencias emergentes ofrecen
herramientas disruptivas que aumentan la participacion y mejoran la percepcion de
marca. En conjunto, estas estrategias no solo amplian el alcance comercial, sino
que impulsan la competitividad y la relevancia en un entorno digital en constante
transformacion. Comprenderlas y aplicarlas adecuadamente permite a las
organizaciones posicionarse de manera estratégica y responder a las expectativas
de consumidores cada vez mas informados y exigentes.
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